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목적

소니 브랜드의 혁신성과 감성을 웹사이트에서 직관적으로 전달

사용자 경험 개선: 제품 탐색과 체험을 직관적·몰입감 있게 제공

리뷰

이번 프로젝트를 통해 소니의 혁신성과 감성을 직관적으로 전달하는 UI/UX 
방향성을 설계하고, GSAP 애니메이션과 인터랙션 코딩을 실무처럼 경험했
습니다. 또한 몰입형 제품 체험과 탐색 흐름 최적화를 설계하며 브랜드 경험
과 사용자 경험을 일치시키는 법을 배웠습니다.

프로그램 VSCode, Figma,Photoshop

사용언어 html, css, Js, JQuery

기여도 기획, 디자인, 퍼블리싱 100%

범위 메인페이지

https://eeezuu525.github.io/SONY/
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Overview

SONY는 기술과 감성의 융합’을 지향하는 글로벌 프리미엄 브랜드로 카메라, 오디
오, 게임, 영상 등 다양한 분야에서 혁신적인 제품과 몰입감 있는 사용자 경험을 제공
하고 탁월한 정밀 기술과 창의적인 디자인으로, 전 세계 라이프스타일을 선도하고 있
습니다.

Project Goal

SONY가 추구하는 ‘기술과 감성의 융합’이 사용자 경험 전반에서 자연스럽게 체감
될 수 있도록 UX 관점에서 재해석합니다. 
정밀한 기술력과 감성적 디자인 요소를 사용자 여정에 유기적으로 연결함으로써, 
SONY만의 몰입감 있는 프리미엄 브랜드 경험을 강화하는 것을 목표로 합니다.



Persona Needs

렌즈 조합까지 추천해주면 좋겠는데 

정보가 흩어져 있어요

렌즈 조합까지 추천해주면 좋겠는데 

정보가 흩어져 있어요

이름 : 김도윤

나이 : 38살

직업 : 프리랜서 웨딩 사진작가

중요한 순간을 놓치지 않기 위해 고성능 장비를 
선택하는 웨딩 전문 사진작가

이름 : 이서연

나이 : 22살

직업 : 대학생 브이로거

일상과 여행 브이로그를 촬영하는 콘텐츠 
크리에이터

Goal

스마트폰보다 좋은 화질로 브이로그를 촬영하고 싶다

Pain Point

전문 카메라 종류가 많아 브이로그용 모델을 고르기 힘들다

User Needs

1인 브이로그 촬영에 적합한 카메라를 쉽게 추천받고 싶다

Goal

어떤 환경에서도 안정적인 결과물을 촬영하고 싶다

Pain Point

소니 웹사이트는 카메라 모델이 많아 차이를 한눈에 비교하기 어렵다

User Needs

촬영 스타일에 맞는 카메라 추천 기능이 필요하다



Problem & Solution

페르소나 분석을 통해 도출된 Pain Point를 바탕으로 Sony 웹사이트의 UI/UX 개선 방향과 솔루션을 도출했습니다

As-Is To -Be 

Pain point Solution

카메라 모델이 많지만 사용 목적별 분류가 명확하지 않음 사용 목적 기반 카테고리 제공

제품 스펙 중심의 정보 구조로 인해 사용자가 카메라의 

실제 촬영 결과물이나 활용 사례를 직관적으로 확인하기 어렵다

 실제 촬영 이미지와 영상 콘텐츠를 제공하여 사용자가 제품 
성능을 경험적으로 이해하고 촬영 목적에 맞는 카메라를 쉽게 
선택할 수 있도록 한다
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Keyword

혁신 라이프스타일소박함 전통적 귀여움

품질 감성 창의성레트로 달콤함 캐릭터

기술력아기자기함 동심 자연친화 파스텔

#0066CC



CONTENTS INFO

브랜드 선택 이유& 문제점

실제 소니 사용자, 홈페이지 경험 기반 선택

첫인상 단조로움: 브랜드의 혁신적·세련된 이미지 미반영

제품 등록 과정 불편: 탐색 어려움 → UX 개선 필요

“감성을 시 각화한 풀스크린 이미지로 

기술 이상의 경험을 전하다”

메인 풀스크린(Full Screen) 비주얼 구성으로 첫 화면에서 부터 강
한 인상을 주고,  소니 브랜드의 감성과 기술력을 시각적으로 어필



‘SONY로 완성되는 당신의 라이프스타일’

카메라, 오디오, 여행, 브이로그 등 사용자가 필요한 제품을 직관적으로 확인할 
수 있도록 구성했으며, 각 슬라이드에 제품 특징과 활용 장면을 한눈에 보여주어 
사용자가 제품 사용 경험을 미리 체험하고 탐색 흐름을 자연스럽게 유도할 수 있
도록 설계했습니다.

 ‘New Innovations’

사용자가 제품에 마우스를 올리면 실제 촬영 이미지와 디테일 컷이 나타나도록 
구성하여, 단순한 제품 소개를 넘어 제품의 성능과 활용 경험을 직관적으로 전달
하고, 사용자가 직접 체험하는 듯한 몰입감을 느낄 수 있도록 설계했습니다.



‘스크롤 연동 풀스크린 이미지’

 GSAP 애니메이션을 활용하여 스크롤과 이미지 확대를 자연스럽게 연동함으로
써, 사용자가 스크롤하면서 제품과 이미지에 몰입할 수 있도록 설계하고, 시각적 
리듬감을 주어 단조로움을 방지하며 경험을 강화했습니다.

 ‘기업 소개 / 뉴스 ’

사용자의 주요 행동인 제품 보기, 구매, 서비스 이용을 방해하지 않도록 하
단에 배치하고, 보조 정보로 제공하여 정보 전달과 탐색 흐름의 균형을 유지
하며, 동시에 브랜드 신뢰도와 정보 제공 목적을 달성하도록 설계했습니다.



감사합니다.

https://eeezuu525.github.io/SONY/


